[image: image1.png]. &

slatke price

Beogradski Salon Slatkisa




PRESS RELEASE

ZA OBJAVLJIVANJE ODMAH!

Beogradski salon slatkiša za start kampanje izabrao Toyotu 
IZABRAN AUTO K'O BOMBONA-TOYOTA RAV 4

(Beograd, 14. juli 2010.godine)  U organizaciji Beogradskog salona slatkiša SLATKE PRIČE ove godine po prvi put organizovan je izbor automobila koji će, zahvaljujući sveukupnim karakteristikama, dobiti naziv AUTO K'O BOMBONA. Na press konferenciji, održanoj 14.jula ove godine specijalni žiri  u sastavu Mirjana Bobić Mojsilović, Gorica Nešović, Slavko Beleslin i Zorica Karanović,  jednoglasno je odlučio da laskava titula AUTO K'O BOMBONA za 2010.godinu pripadne utomobilu TOYOTA RAV 4! 
Onaj ko sedne u ovo vozilo, uživaće u svakom pogledu jer je to zaista auto k'o bombona! Ovaj slatkiš vole jednako muškarci i žene, mladi kao i oni koji se tako osećaju, uspešni i oni koji će to tek postati, jednom rečju svi koji u životu traže užitak! 
Ljubitelje automobila i slatkiša pravo iznenađenje tek očekuje na ovogodišnjem Beogradskom salonu slatkiša SLATKE PRIČE koji će se održati od 26.-28.novembra 2010.godine u Sava centru. Zahvaljujući specijalnoj tituli koju je osvojio, pobednički automobil  TOYOTA RAV 4 posetioci Salona slatkiša će moći da dožive na potpuno nov način i da shvate zašto se ovaj automobil voli. Do tada, slatko brendiran RAV 4 ćete prepoznati na ulicama, a možda ćete odlučiti da i sami  postanete vlasnik ovog automobila i uverite se zašto je žiri baš u njemu prepoznao automobil koji i u najvećoj saobraćajnoj gužvi ne stvara nervozu-već užitak. Da bi zaljubljenost u ovaj automobil prerasla u pravu i dugotrajnu ljubav, pobrinuće se PUMPA SA SRCEM-EKO pumpa koja će isključivo tokom kampanje snabdevati gorivom ovaj slatkiš! 
Na pitanje kako se oseća posle dobijanja ovako slatke titule, Marko Kruška, direktor marketinga TOYOTA je odgovorio: Ovo je zaista svojevrsno priznanje. Činjenica je da su u automobilu TOYOTA RAV 4  mlade uspešne žene i poslovni muškarci već prepoznali vozilo koje ih motiviše da idu  napred čak i kad voze u rikverc, ali to što je ovako renomirani žiri jednoglasno doneo odluku da je to AUTO K'O BOMBONA koje bi i sami vozili je apsolutno jedinstveno priznanje.Zahvaljujem se Beogradskom salonu slatkiša što je upravo sa TOYOTOM startovao svoju kampanju.“
Dodatne informacije: Web Site: www.slatkeprice.com
                                      Web Site: www.toyota.rs
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